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Es transversal descriptivo, dado que se busco indagar el estado de una variable en una

poblacion en un tiempo tnico (Hernandez & Mendoza, 2018).

Poblacion, muestra, muestreo
Poblacion

La poblacion se define como el conjunto de todos los casos se concuerdan con
determinadas especificaciones (Hernandez & Mendoza, 2018). Para el estudio la poblacion
estuvo conformada por las personas hombres y mujeres de 18 a 70 afios de edad que
consumen productos gastronomicos en los restaurantes categorizados y no categorizados de
la provincia de Piura, siendo esta una poblacion infinita dado que no se cuenta con un registro
de comensales de los restaurantes a junio de 2022. Asimismo, para el estudio se tomo el
registro de restaurantes, proporcionada por la Direccién Regional de Comercio Exterior y

Turismo de Piura.

Muestra

En un enfoque cuantitativo, una muestra es un subgrupo de la poblacion o universo
que te interesa, sobe la cual se recolectaran los datos pertinentes, y debera ser representativa

de dicha poblacion. Asimismo, Hernandez & Mendoza (2018) sefiala que:

En las muestras no probabilisticas, la eleccion de las unidades no depende de la
probabilidad, sino de razones relacionadas con las caracteristicas y contexto de la
investigacion. Aqui el procedimiento no es mecéanico o electrénico, ni con base en
formulas de probabilidad, sino que depende del proceso de toma de decisiones de un
investigador o de un grupo de investigadores y, desde luego, las muestras
seleccionadas obedecen a otros criterios.

Por tanto, la muestra estuvo representada por 310 consumidores de los restaurantes

categorizados y no categorizados de la provincia de Sullana.

Técnica de muestreo

Se optd por un muestreo no probabilistico por conveniencia e intencional, dado que
se considero a las personas por el consumo que realizan. Dado que la técnica de muestreo

por conveniencia permite seleccionar aquellos casos accesibles que acepten ser incluidos.

Marketing Gastronomico en el Norte del Perii
ISBN: 978-628-95419-8-4 DOI: https://doi.org/10.34893/21940-5250-4979-a

Fidéc



