CAPITULO III METODOLOGIA DE LA INVESTIGACION

3.1 Tipo de Investigacion

El estudio se enmarcd, en un centro de salud de Lima tomado al azar, se reserva el
derecho de Admision de la propagacion del centro por ética profesional. EI nimero total de

30 varones entre 48 aflos a mas en un centro de salud de Lima.

3.1.1 Investigacion Aplicada

La investigacidon es tipo aplicada, en la cual se determinard proponer estrategias
comerciales para la difusion del Hongo Reishi como alternativa natural para la prevencion
del cancer en el Peru. Como sefiala Pavlik (2018): “Busca o perfecciona recursos de
aplicacion del conocimiento ya obtenido mediante la investigacion pura, y, por tanto, no
busca la verdad, sino la utilidad” (p.18). Se trata aqui de investigar las maneras en que el
saber cientifico estimulado por la investigacion pura puede efectuarse o emplearse en la

realidad para obtener un resultado practico.

Es decir, este estudio requiere formulacion precisa del problema que se quiere
investigar y de un disefio metodologico en el que se expresen procedimientos para buscar

las respuestas implicadas en la formulacion del problema y las respuestas de la hipotesis.

3.2 Nivel de Investigacion

Nivel: Descriptivo — Correlacional

El nivel de indagacion segiin Herndndez, Fernandez y Baptista (2016), lo definen
como “al grado de profundidad con que se aborda un fendmeno u objeto de estudio”. (p.15).
Es por ello que el nivel se enfoca en un estudio Descriptivo — Correlacional, segin Arias
(2017) sefiala que “la investigacion descriptiva se utiliza para descubrir nuevos hechos y
significados de una investigacion, y la investigacion correlacional se lleva a cabo para medir
dos variables. Utiliza el coeficiente de correlacion para medir estadisticamente la relacién
entre dos variables.” (p. 125). La investigacion correlacional se utilizard para verificar la

relacion entre Estrategias de Comercializacion y las ventas en la empresa, para lo cual sera
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necesario la aplicacion del estadigrafo denominado Chi Cuadrado que permitird la

comprobacion de la hipdtesis anteriormente sefialada.

3.3 Métodos de Investigacion

Ramos F. (2013), considera que los métodos de investigacion “toman en cuenta la
definicion del problema, formulacion de la hipdtesis, el razonamiento deductivo, la
recopilacion y andlisis de datos, y por Gltimo la confirmacion o rechazo de la hipotesis”

(p.68). Para realizar la investigacion se empled los métodos descriptivo y estadistico.

e Meétodo Descriptivo: Permite especificar las caracteristicas de uno o mas sujetos o
hechos sometidos a un analisis; para describir e interpretar sistematicamente la relacion o
correlacion entre hechos que tienen lugar en un determinado momento.

e Método Estadistico: Consiste en estudiar el comportamiento de algin hecho

observado cuantitativamente a través de herramientas estadisticas.

3.4 Disefio de Investigacion

Sampieri R. (2014) el disefio de una investigacion “se refiere al plan o estrategia
concebida para obtener la informacidn que se desea con el fin de responder al planteamiento
del problema” (p.128). El disefio constituiria la estrategia para confirmar si es o no cierto,
tendientes a encontrar la respuesta a la pregunta de investigacion, sean éstas puramente
correlacionales o relaciones causales. En estos disefios los que se mide — analiza (enfoque
cuantitativo) o evalua analiza (enfoque cualitativo) es la asociacion entre categorias,

conceptos, objetos o variables en un tiempo determinado

Diseiio: No Experimental

Como sefiala Kerlinger (2014) "La investigacion no experimental es cualquier
exploracion en la que resulta inadmisible manipular variables o estipular aleatoriamente a
los sujetos o a los entornos". (p.163). Los sujetos son observados en su ambiente natural, en
su realidad. Expresa el investigador que, la investigacién no experimental es aquella que se

realiza sin manipular deliberadamente variables. Kerlinger (2014).
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Es decir, el investigador no hace variar intencionalmente las variables
independientes, sino observar fendmenos tal y como se dan en su contexto natural, para

después analizarlos.

3.5 Poblacion muestra y muestreo

3.5.1 Poblacion

Kirk, (2012) define la poblacién como “Un grupo de seres que forman parte de un
todo, los cuales son considerados dentro de la observacion de una investigacion por medio
de la cual se desea interpretar y analizar los resultados™. (p. 125). La poblacion serd 30

varones entre 48 afios a mas en un centro de salud de Lima, 2020.

3.5.2 Muestra

La muestra citando a Kirk, (Ob.cit) “es una cantidad representativa de la poblacion
de estudio, de tal manera que los resultados obtenidos en la muestra puedan generalizarse a
todos los elementos que conforman dicha poblacion”. (p.128). se puede decir que la muestra
utilizada en esta investigacion serd de tipo probabilistica aleatoria simple, lo cual arrojo una

poblacion de 19 varones de 48 afios.

3.5.3 Muestreo

La seleccion de muestreo serd probabilistica por conveniencia, definido segun Kirk,
(Ob.cit) como aquellos “casos disponibles a los cuales tenemos acceso”, (48). Debido a la
naturaleza misma de la permanencia de los participantes en el lugar de aplicacion. Se cumple
el muestreo probabilistico empleando el muestreo aleatorio simple, obtenido en funcién a la

formula de poblaciones finitas o conocidas, existiendo la siguiente formula: Donde

N = Total de la poblacion 2
N*Z.p*q

Za=1.96 al cuadrado (seguridad es del 95%) . d2*(N-1)+ 22 * p*g
p = proporcion esperada (5% = 0.05)

q=1-p (en este caso 1-0.05 = 0.95)

d = precision (5%).

n= 35 * 1.96%*0.05*0.95 = 4,75 =19 Varones muestra de
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0.05% (35-1) + 1.962*0.05*0.95 0,25 la poblacion

3.5.4 Aspectos Eticos

La participacion al proyecto no comporta riesgos a la salud de los encuestados, pues
se trata de un estudio no experimental, de tipo descriptivo explicativo. El cuestionario se
aplicé a varones de 49 afios a mds, en un centro de salud en Lima, con el fin de obtener
informacion referente al conocimiento y actitudes en prevencion de cancer de prostata, como
también el conocimiento del Ganoderma Lucidum como alternativa en la prevencion del
cancer de prostata. A continuacion, se describen los principios y criterios de buena praxis
que regulan y seran utilizados por el equipo de investigacion (aplicados a los encuestados)

Kerlinger (2014)
1 Respeto de la confidencialidad y politica de proteccion de datos:

a) “La aplicacion y administracion de los cuestionarios fue andénima y se realizd
respetando la confidencialidad, teniendo en consideracion que el resto de los datos

personales de los encuestados seran protegidos y no divulgados”. Kirk, (2012)

b) “Indicacion y explicacion a los participantes de la finalidad y del uso que se le dio a la

informacion resultante”. Kirk, (2012)

¢) “Los datos de los participantes seran accesibles solo a un restringido grupo de personas
identificable con el equipo de trabajo compuesto por: Luis Alberto Paredes Alvarado™. Kirk,

(2012)

d) “Los datos que se generen a partir de la fase de obtencion de la informacion y el libro
de variables (Codebook) fueron, a su vez, guardados en la computadora del coordinador
cientifico utilizando una contraseia personal. €) Los materiales de la investigacion no
digitales seran conservados y protegidos en un lugar adapto por un periodo de tres afios”

Kirk, (2012)
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4 Respeto de la privacidad.

a) “Respeto del derecho de los sujetos, que participan en el estudio, a elegir el tiempo,
las circunstancias y la cantidad de informacidon a compartir con los investigadores”. Kirk,

(2012)

b) “Respeto del derecho de los sujetos, que participan en el estudio, a no dar

informacion que no desea compartir”. Kirk, (2012)
S5 No discriminacion y libre participacion

a) “No existiran formas de discriminacion en el grupo de varones que participen al
estudio en cuanto a estado civil, grado de instruccidon o por condicion social, en sintonia con

los criterios de exclusion e inclusion al estudio”. Kirk, (2012)

b) “No existiran formas de induccidn coercitiva de participacion al estudio”. Kirk,

(2012).

6 Respeto por la calidad de la investigacion, autoria y uso de los resultados

a) “Promocioén del valor cientifico de la investigacion representado por la importancia
empirica y social del estudio”. Kirk, (2012)

b) “Busqueda de la validez cientifica del estudio representado por la creacion de un
marco tedrico suficiente que se basa en documentacion cientifica valida y actualizada”. Kirk,
(2012)

c¢) “Disponibilidad a la autoridad competente del material fisico y de la base de datos
elaborada a la revision del proceso de recoleccion de informacion”. Kirk, (2012)

d) “Es reconocido al investigador del equipo de trabajo el derecho de autoria de los
productos del estudio en el respeto de las normas nacionales e internacionales que regulan
el tema”. Kirk, (2012)

e) “Queda prohibida la comercializacidon, negociacion y la divulgacion indiscriminada
del contenido parcial o total del proyecto y de los potenciales resultados futuros por parte

del equipo de investigacion o de terceros ajenos al mi”. Kirk, (2012)
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f)  “La aceptacion, conjuntamente a la correcta puesta en practica de estos principios y
criterios, es normativa y determina el ingreso y la permanencia de los investigadores en el

equipo de estudio”. Kirk, (2012).

3.6 Técnicas e Instrumentos de Recoleccion de Datos

3.6.1 Técnicas de Recoleccion de Datos

Segun Sampieri (2014), explica que se refiere “al uso de una gran variedad de
técnicas y herramientas que pueden ser ejecutadas por el analista para desarrollar los
sistemas de informacion, los cuales pueden ser encuestas, observacion, el diagrama de flujo,
entre otros” (p.236). Todos estos instrumentos se aplicaran en un momento en particular, con

la finalidad de buscar informacion que sera util a una investigacion en comun.

En la presente investigacion trata con detalle identificar el nivel conocimiento del
producto natural Ganoderma Lucidum en la prevencion del cancer de prostata y el uso de

estrategias comerciales para su difusion. Entre las técnicas que se van a aplicar se describen:

Encuestas bajo la escala de Likert, contenidas de once (11) preguntas, con varias
opciones de respuestas. Se puede deducir que en esta escala de Likert segun Sampieri (2014)
“es un conjunto de items que se presentan en forma de afirmaciones para medir la reaccion
del sujeto en tres, cinco o siete categorias”. (237) Es por ello que, la recopilaciéon de la
informacion se realiza mediante preguntas que midan los diversos indicadores que se han

determinado en la operacionalizacion de las variables.

3.6.2 Instrumentos de Recoleccion de Datos

Para Fidias (2018), lo define como " Un instrumento de recoleccion de datos es en
principio cualquier recurso de que pueda valerse el investigador para acercarse a los
fenomenos y extraer de ellos informacion” (p.58). Cualquier recurso que recopile
informacion referente a la investigacion. Otros instrumentos que se acoplan a la
investigacion se describen: Imagen corporativa del producto, Publicidad por Facebook

segmentado.

De lo expuesto, agrega el investigador que cualquier informacion o dato referente al

contenido de la presente investigacion en concordia directa con el problema planteado.
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3.7 Técnicas de Procesamiento y Analisis

En este apartado, segin Fidias A (2018) “se describen las distintas operaciones a las
que seran sometidos los datos o respuestas que se obtengan: clasificacion, registro,
tabulacion y codificacion si fuere el caso” (p.68). Expresa el autor que en cuanto al analisis
se definiran las técnicas o estadisticas, que se emplearan para descifrar lo que revelan los
datos recolectados, implica proponer estrategias comerciales para la difusiéon del Hongo

Reishi como alternativa natural para la prevencion del cancer en el Peru.

3.7.1 Técnica

Entre las técnicas a emplear se aplicaron un cuestionario estructurado bajo la escala
de Likert con opciones de respuestas mixtas. Asi como también: Revistas cientificas, folletos
y libros. Seguin Fidias (2018) define la escala de Likert como “es una escala de calificacion
que se utiliza para cuestionar a una persona sobre su nivel de acuerdo o desacuerdo, si no o
varias opciones de respuestas, como respuestas” (p.48). Es ideal para medir reacciones,
actitudes, desconocimiento y comportamientos de una persona. El cuestionario constaréd de

once (11) preguntas

3.7.2 Instrumentos

Sabino (2017) define el instrumento de recoleccion de datos como “Un principio,
cualquier recurso de que pueda valerse el investigador para acercarse a los fenomenos y
extraer de ellos informacion” (p.149). Es de apreciar que el instrumento es cualquier recurso
que recopile informacion referente a la investigacion. Se utilizard dentro del instrumento el

alfa de cronbach para validar las encuestas y la Chi cuadrada para validar las variables Ho.

Alfa de Cronbach Foéormula
K: El ntiimero de items
, S
Si72: Sumatoria de Varianzas de los Items a = K | - z !
K-1 5’

STA2: Varianza de la suma de los ftems

O: Coeficiente de Alfa de Cronbach
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De igual forma, se realizard un disefio por Facebook para la difusion del producto, y
conocimiento del hongo reishi. Ademads, se realizara diagrama de flujo que orienten al

marketing tactico en las visitas virtuales, se aplicara.

3.8 Descripcion de la Prueba de Hipotesis

Segun Mimbat (2019), define la prueba de hipdtesis como “una regla que especifica
cuando se puede aceptar o rechazar una afirmacién sobre una poblacién dependiendo de la
evidencia proporcionada por una muestra de datos”. (p.125). se puede decir que una prueba
de hipdtesis examina dos hipotesis opuestas sobre una poblacion:

. Hipotesis de investigacion Hp: proposiciones tentativas sobre la o las

posibles relaciones entre dos o més variables.

. Hipotesis nula Ho: proposiciones que niegan o refutan la relacion entre
variables.
o Hipotesis alternativas Ha: son posibilidades diferentes o “alternas” ante las

hipdtesis de investigacion y nula. Mimbat (2019),

Para la comprobacion de la Hipotesis
1. Hipotesis Hp: la principal causa del cancer de prostata en los varones de 48

afos es que no acuden al médico por falta de conocimiento

2. Hipotesis nula Ho: El cancer de prostata no estd determinada por el
desconocimiento.
3. Hipotesis alternativa Ha: la principal causa del cancer de prostata en la falta

de prevencion en el consumo de medicina natural
Con la pregunta N° 3 de la hipotesis se va a comprobar la hipotesis general de la

Investigacion que dice (la principal causa del cancer de prostata en la falta de prevencion en

el consumo de medicina natural? Los valores esperados se obtienen de la siguiente formula:
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prusba

||IP|:- (1 — po)

Donde:
X = ocurrencias
n = observaciones

X/n = proporcién de la muestra

Po = Proporcion de la propuesta
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