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Derivado del proyecto: Gamificación en cálculo diferencial en el nivel medio superior, 
recurso de aprendizaje. 
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RESUMEN 
 

Gamificar el aprendizaje en matemáticas, en la unidad de Cálculo Diferencial, para 
brindar un proceso de aprender jugando, requiere activar metodologías innovadoras y 
motivadoras. La gamificación radica en trasladar la mecánica de los juegos a la resolución 
de problemas propuestos de diferentes temas vistos con anterioridad  y convertir ciertas 
actividades rutinarias en un proceso lúdico de aprendizaje para impulsar la forma natural de 
aprender. 

El diseño de materiales desarrollados ha requerido de la utilización de tecnología 
interactiva que permita romper la clásica presentación lineal de ejercicios matemáticos, 
consintiendo la experiencia del juego, involucrando, retos, competición, insignias, avatares, 
etc. con el fin de proporcionar una nueva experiencia de aprender en el aula. 

 El modelo a manejar  representa al ciclo holístico, organiza y relaciona los holotipos 
de exploración como períodos de un proceso continuo, el cuestionamiento en este proceso 
partiría de averiguar si, ¿La gamificación como herramienta de refuerzo en el aprendizaje de 
la unidad de Cálculo Diferencial, mejora el rendimiento académico de los estudiantes en la 
enseñanza?  
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RESUMEN 
 

A lo largo de los años en el Ecuador se ha considerado a los Sistemas de Información 
Geográfica (por sus siglas en español SIG) como una herramienta cuyos enfoques más 
provechosos son la cartografía catastral y la cartografía nacional, muy poco uso se lo ha dado 
en combinación con otras ramas de las ciencias sociales y ciencias exactas, es por esta razón 
es que la presente ponencia producto de la investigación realizada con el propósito de aplicar 
a un Sistema de Información Geográfica (SIG); específicamente ArcGIS Pro combinada con 
el análisis geo espacial y organizacional,  considerando como objetivo principal a la 
geocaracterización de las cien primeras PYMES del Distrito Metropolitano de Quito y que 
mediante la aplicación de metodologías de análisis de la información espacial y empresarial 
(provista por la Superintendencia de Compañías, Valores y Seguros y el Ranking empresarial 
del Ecuador para conformar la geodatabase) y aplicando las herramientas de la Densidad de 
Kernel para geocaracterización y la geoestadística, con un enfoque exploratorio y descriptivo 
se generaron resultados que dan paso a la interpretación clara y precisa de cómo las empresas 
se encuentran funcionando en su entorno a partir del contexto y entidades propias de cada 
organización. 
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